Montserrat Bonet i Bagant (Barcelona)

Informe sobre la comunicacié a Catalunya 2000
La culminacié d’una llarga tradici6 catalana
en estudis de les industries culturals

El dia 2 de juny de 1999, PInstitut de la Comunicacié (InCom) de la
Universitat Autonoma de Barcelona (UAB) presenta oficialment I'Informe
de la Comunicacid a Catalunya 2000, la primera publicacié académica
d’aquestes caracteristiques elaborada fins ara dins Pambit de Catalunya.
L’acte compta amb la preséncia del conseller de la Presidéncia de la
Genetalitat, Joaquim Triadd, i el rector de la Universitat Autonoma de
Batcelona (UAB), Carles Sola'.

L’Informe de la Comunicacié a Catalunya 2000 és la primera publicacid
propia de 'InCom, des que aquest centre de recerca es va creat I'any 1998,
i neix amb la intenci6é de continuiat, amb una periodicitat biennal.

1 Que és L’InCom ?

L’InCom és un institut de caracter univetsitari, de la Universitat Autdnoma
de Batcelona (UAB), dedicat a Pestudi dels diversos aspectes relacionats
amb les inddstries culturals, les noves tecnologies i, en general, amb tot alld
que envolta el cada cop més complex mén de la comunicacié.

Els seus objectius ptincipals sén la recerca —basica i aplicada—, la
formaci6 especialitzada, la divulgaci6 social de coneixements i la prestacié
de serveis avangats en comunicacié.

L’InCom té cinc linies basiques d’actuacié:

1. Recerca. Investigacié sobre els mitjans de comunicacié i sobre els
diversos ambits de la informaci6 i de la comunicacié.

2. Formaci6 avan¢ada. Seminaris i cursos de formacib avancada per a
investigadors 1 professionals de la comunicacié.

! La publicacié ha rebut el suport de la Generalitat de Catalunya, el patrocini d’al-pi
telecomunicacions, Gas Natural SDG i El Periédico de Catalunya, i la col: laboracié de
la Diputacié de Barcelona, la Fundacié Jaume Bofill i Infoadex.
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3. Difusi6 de coneixements. Publicacions especialitzades, difusié a
Internet, organitzacié de simposis, debats, forums i seminaris sobre temes
d’actualitat en comunicacié.

4. Prestaci6 de serveis. Assessorament i estudis especialitzats en matéria
de comunicacié, imatge, disseny, continguts, tecnologies, publicitat,
senyalitzacio, etc.

Entre les principals activitats organitzades des de I'InCom podem
esmentar el VI Curs de Marqueting i Patrocini Esportiu (en col laboraci6
amb el Centre d’Estudis Olimpics i de 'Esport); o les Jornades de recerca
en comunicacid; o bé els diferents Seminatis de recerca basica sobre
comunicacié.

L’InCom, per acabat aquesta breu presentaci6, manté acords amb
diversos grups de recerca per tal d’aconseguir sinérgies, com ara el grups
que investiguen sobre: Televisi6 de proximitat a Europa; Televisio, esport i
Jocs Olimpics; Impacte cultural de les noves tecnologies; El futur de la
televisi6 pablica; Génere i mitjans de comunicacié; Programacid televisiva;
Audiéncia  televisiva; Comunicacié politica; Imatge, so 1 sintesi
Comunicacié interactiva, telecomunicacions i multimédia; o bé sobre
Tercera edat, mitjans de comunicacié i noves tecnologies.

2 Que és L'Informe ?

L Informe sobre la Comunicacié a Catalunya 2000 és un estudi periddic (biennal)
sobre la situacié dels diferents sectors de la comunicacié a Catalunya.
L’Informe ofereix una visié global i sintética del que ha succeit durant el
periode analitzat, valora la seva significaci6 econdmica, politica, cultural
social i procura avancar les seves principals linies de desenvolupament
futur.

L’Informe consta de tres parts fonamentals. A la primera sanalitza la
situacié dels mitjans i dels diferents sectors de la comunicacié durant el
bienni 1998-99 i també s’inclouen dades estadistiques el més actualitzades
possible. La segona part planteja diferents tendéncies de futur en els
principals 2mbits de la comunicaci6, realitzades per experts de cada un dels
imbits sobre els quals es reflexiona. L’Gltima, enfocada en la
documentacid, inclou una selecci6 bibliogrifica d’obres sobre comunicaci6
publicades Pany 1999, fa un recull de tesis doctorals en comunicacib
llegides a les universitats catalanes en els anys 1998 i 1999, inclou un
directoti de les universitats catalanes que compten entre la seva oferta amb
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llicenciatures de comunicacié i, per ultim, fa una relacié de webs d'interés
sobre comunicacié.

El total d’autors que han participat en P'elabotacié de Pobra és de 44
académics 1 intel-lectuals (concretament 28 autors i 16 autotes), dels quals
34 provenen de la UAB i 10 col-laboren des d’altres universitats, centres de
recerca i institucions vinculades al mén de la comunicacié.

Els dos primers apartats de Ulnforme sén el maxim exponent de la
magnitud de DPobra ja que, amb wuna total (i reeixida) ambicid
d’exhaustivitat, pretenen dur a terme I'analisi tant des del punt de vista de
la concrecié (les indistries culturals) com des del punt de vista del marc
tedric general (ecosistema comunicatiu). Aixi, doncs, la traduccié de tal
exhaustivitat ha resultat en una primera part on s’analitza la situacié de les
diferents inddstries culturals, coincidents o no amb els grans mitjans de
masses, i una segona part, enfocada com a prospectiva en comunicacié i
grans tendenmes3

Aquest informe neix, clarament, amb la voluntat d’omphr un buit en el
sector de les publicacions académiques, en la linia d’algunes obres editades
a paisos europeus els darrers anys i es dirigeix a emptresaris, politics i
professionals dels diferents sectors economics, professionals de la
comunicaci6 i periodistes acadeémics, estudiants univetsitatis i public en
general interessat 2 aprofundir en lestudi de la comunicacié a Catalunya.
Sense cap mena de dubte, ens atreviriem a assegurar que és la culminacié
d’una ]larga tradicié catalana en estudis sobre indudstties culturals i
comunicacié en general. ‘

Com molt bé explica Daniel E. Jones «... des de la transici6 politica i la
restauracié de la. Generalitat, Catalunya ha desenvolupat els seus propis
mitjans de comunicacié audiovisual, fruit de la seva vitalitat social i també
amb la finalitat d’afiancar Pautogovern i reafirmar la identitat nacional, que
s’havia vist molt amenagada dutant quatanta anys de régim franquista. Per
aquest 1 altres motius, des de finals dels anys setanta existeix un gran
interes en els ambients culturals, intellectuals, académics i politics per
consolidar un sistema comunicattu propi —de televisid, cinema, radio i
premsa, principalment—, que no depengués d’instincies exteriors i que

3 Vegeu, per a més informacié, I'index general de I'obra que reproduim al final d’aquest
article. .
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sobretot promogués la cultura catalana i generalitzés (i normalitzés) I'ds de
la llengua propiar*.

3 Industries culturals 1 ecosistema comunicatiu

Catalunya, com qualsevol altre pais, ha de conéixer el seu passat, per tal de
poder entendre el present, el perqueé els mitjans de comunicacié i industties
culturals en genéric sén el que sén, com sén i en quines circumstincies han
anat desenvolupant-se. La prospectiva, I'analisi que ofereix també aquest
informe de 'InCom és un intent d’interpretar algunes d’aquestes realitats.
Quant a la primera part, la referida als estudis parcials de les inddstries
culturals catalanes, en general totes les analisis desenvolupades pels
diferents autors i autores comparteixen un seguit de trets comuns que és
interessant destacar:
— Cada industtia cultural té la seva propia contextualitzaci6 perque 1999 ha
suposat coses diferents per a cada una. ‘
— Cada indtstria cultural fa referéncies a anys anteriors i, en alguns casos,
fins i tot a époques anteriors ja que cada una ha tingut una evolucié
histotica diferent com a inddstria cultural, tant conctetament a Catalunya
com en el conjunt general d’Espanya. '
— Cal destacar la gran quantitat de dades presentades pels diferents autors,
la qual cosa permet fer-se millor una composicié de lloc aixi com facilitar
els postetiors estudis comparatius evoluttus.
— També caldria destacar la importincia basica concedida (en uns casos
més que en daltres, especialment en la filera audiovisual) al marc legal
(especialment la Lkei de Politica Lingiiistica de 1998)2.
— En tots els casos, es fan constants referéncies a d’altres dades referides a
Espanya o Eutopa o Estats Units. La comparacid, ineludible, és constant.
— També té, com és obvi, molt de pes la vessant tecnologica.
— Les indistries comparteixen caracteristiques comunes que sobrepassen
les fronteres catalanes i, fins i tot, espanyoles: concentracid, diversificacid,

4+ Jones, Daniel E. (2000): «Investigaci6 sobre Comunicacié a Catalunya els anys noranta»,
Treballs de Comunicacis 13-14. Bazcelona: Societat Catalana de Comunicacid.

2 Podeu consultar-ne el contingut a la pagina web
http:/ /www.gencat.es// Heicat/cindex.htm o si es tracta de normativa en general sobre
radio i televisi6 a http://www.gencat.es/dgrtv o,/si es tracta de normativa estatal, la
pagina http:/ /www.sgc.mfom.es/legisla/
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oligopolitzacié, fusions, vendes, importancia cabdal del grup com 2 actor
en el panorama comunicatiu, etc.

— També hi ha un aspecte negatiu que comparteixen les inddstries culturals
1 és la dificultat de trobar-ne dades. Si prou dificil resulta de vegades
trobar-les sobre el total ’Espanya, en ocasions és quasi impossible trobar
res referit concretament a Catalunya. Aqui rau igualment bona part de la
importancia d’aquest estudi ja que en alguns casos han -estat els propis
autors els que han fet calculs i aproximacions per tal d’oferit una
radiografia el més fiable possible.

— El fet d’incloure Internet i multimedia ja és, de per si, un reflex de la
situacié tot i que les dades siguin encara poques i calgui posar-les entre
cometes. La continuitat en el temps d’aquesta mena d’informes permet
veure I'evolucié del sector de la comunicacié ja que, per posat un exemple,
no sén iguals les inquietuds 1 problemes afrontats per Catalunya en plena
transicié democritica que ara mateix; ni sén els mateixos els actors en joc.

En resum, la primera part de Informe té el merescut valor de set una
radiografia, una foto fixa d’una realitat sempre canviant. Perd sempte
canviant en alguns aspectes ja que, darrera tot el moviment, trobem
tendéncies generals que van més lentes 1 tenen més permanéncia temporal i
espacial (concentraci6, diversificacid, globalitzacié...). Les dades, putes i
dures, s’han de prendre com aixo, bases de dades que donen fe d’un temps
i un lloc, en ocasions comparant-ho amb altres anys o paisos. La seva
caducitat forma part intrinseca de la realitat que estudiem.

Quant a la segona part, els estudis que la composen sén la logica
conseqiiéncia de la desaparici6 gradual (i necessitia) del mediacentrisme en
recerca. Es a dir, la propia complexitat de Pecosisterna comunicatiu, la cada
cop més imbricada relacié empresarial entre indistries culturals i el major
protagonisme dels grups, entre d’altres, sén motius de pes que ens ajuden a
entendre per qué cada cop és més dificil, menys habitual i menys
recomanable estudiar el panorama i estat de la comunicaci analitzant cada
inddstria cultural per separat, sense fer ni la més minima referéncia a la
seva relaci6 amb d’altres. No té sentit estar patlant constantment de
convergéncia tecnologica 1 empresarial, de concentraci i diversificacié o
globalitzacié si no es potencia, igualment, una recerca pluridisciplinar i
integradora.
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4 Sumari de la publicacié

Introduccid
Miquel de Moragas Spa; Maria Corominas

Part I — La situaci6 dels mitjans (Informes, estadistiques,
interpretacions)

1. La premsa
Josep Lluis Gémez Mompart; David Vidal Castell
2. Laradio
Josep M. Marti; Montse Bonet
3. La televisié
Emili Prado; Matilde Delgado; Nuria Garcia; Gemma Larrégola

4. La publicitat

José M. Ricatte; David Roca; Anna Fajula; Philipp Fiirst
5. El sector cinematografic
Esteve Riambau; Casimiro Totreiro
6. Grups de comunicacié _
Rosatio de Mateo; Laura Bergés; Nuria Puig; Marta Sabater
7. Tres industries culturals d’edicié discontinua: editorial,
fonografica, videografica
Daniel E. Jones
8. Multimedia i Internet
Rosa Franquet; Matilde Delgado; Natividad Ramajo; Maite Soto
9. Les telecomunicacions
Pere Vila 1 Fumas; Xavier Ferrandiz Bofill
10. La comunicacié local
Obseratori de la Comunicacié Local (J. Vicen¢ Rabadan; Montse Bonet;
Josep Angel Guimerd; Miquel de Moragas Spa; David Domingo; Bernat
Lépez) -
11. Les politiques de comunicacié
Miquel de Moragas Spa; Betnat Lopez
12. La llengua als mitjans
Maria Corominas; Lldcia Oliva
13. La xarxa a la premsa, la premsa a la xarxa

Héctor Borrat ,
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Part II — Prospectiva en comunicacié. Grans tendéncies

14. Comunicacié i pensament estratégic a ’empresa
Xavier Marcet

15. Dtret a la informacié i ética periodistica
Salvador Alsius _

16. La Uni6é Europea i la Societat de la Informacié
Joan Majé

17. La imatge en la societat de la informacié
Romian Gubern

18. L’impacte cultural de les noves tecnologies
Entic Matin i Otto; Joan Manuel Tresserras

19. L’espai catala de comunicacié a Pera digital
Josep Gifreu

20. Nous reptes per a les pohthues culturals a Catalunya
Llufs Bonet i Agusti

21. El control democratic de la televisi
Lluis de Carreras i Serra

22.Comunicacié politica i noves tecnologies
Jordi Sanchez

Part ITT — Documentacis i estudis

23.Documentacioé i estudis
23.1 Seleccié bibliografica (1999)
M. Antonia Galceran
23.2 Recull de tesis doctorals llegides a Catalunya (1998 i 1999)
Marta Civil
23.3 Estudis universitaris
Marta Civil; Josep Angel Guimera 1 Orts
23.4 Webs d’interes
Marta Civil; Josep Angel Guimera i Orts




